
Search Engines OptimizationSearch Engines Optimization 
(SEO)( )

Это комплекс мер по оптимизации внутренних 
(HTML код структура содержание) и внешних(HTML код, структура, содержание) и внешних 
(количество и «качество» ссылающихся ресурсов) 
параметров, направленный на улучшение позиций 
сайта в выдаче по конкретным поисковымсайта в выдаче по конкретным поисковым 
запросам. 

Подготовил Эльдар Абсалямов, специалист по SEO



Что такое PR  и Тиц

P R k(PR)

Количество ссылок, 
ведущих на страницу 

увеличивает 
• PageRank(PR)

алгоритм расчёта 
авторитетности 
страницы

Google
«авторитетность» этой 

страницы в глазах 
поисковых систем.

• Взвешенный
Каталоги
Р й• Взвешенный 

индекс 
цитирования (ВИЦ)
аналог (PR)

Yandex
Рейтинги

Обмен ссылками
Покупка ссылоканалог (PR)
Покупка статей



Цель поисковой оптимизации

Вывод сайта на верхние позицииВывод сайта на верхние позиции 
поисковых систем для заранее 

определённых запросов 
(Семантическое ядро)(Семантическое ядро)



Схема работы по отдельному поисковому запросу

Запрос

Популярность Конкурентность Тематичность

Семантическое 
ядро

ВнешняяВнутренняя 
оптимизация

Внешняя 
оптимизация

Метатеги
Содержание
Структура

ССЫЛКИ:
Каталоги
Рейтинги
С

Структура
Навигация

Статьи
Блоги и др.



Виды поисковой оптимизациид ц
1.Уникальное содержание;
2. Незлоупотребление 
ключевыми словами;1. Содержание сайта –

Белая

3. Естественные ссылки на 
страницу и др.

несвязанный текст;
2. Сайт (страница) 
напичкан ключевыми 
словами;

Белая

Разрешённые 
методы

Чёрная
Запрещённые 

методы

3. Скрытый текст;
4. Сайт не представляет 
интереса для 
пользователей.

Серая
Нежелательные 

методы

1.Неуникальное содержание;
2. Злоупотребление ключевыми 
словами;словами;
3. Покупные ссылки на страницу 
и др.



Критерии оценки поисковой оптимизацииКритерии оценки поисковой оптимизации

Работа над «семантическимРабота над «семантическим 
ядром» сайта

Работа над содержанием сайта 
и оптимизируемых страниц.

Внутренняя оптимизация сайта 
и оптимизируемых страниц.

Внешняя оптимизация сайта и 
оптимизируемых страниц.

Количество посетителей



Пример: исследуем «популярность» запроса «справочник»



Пример: изучаем топ 10 по Яндексу



Изучаем содержание главной страницы 1kz.biz



Пример: Изучаем ссылки конкурента ‐ 1kz.bizр р у ур
Программа Yazzle.

й1. Анализ конкурентности продвижения и раскрутки сайта 
по тому или иному запросу, в том числе быстрый анализ 
TOP‐10 (поддерживается 9 поисковых систем) по 
показателям сайтов‐конкурентов. 

2. Оценка стоимости затрат на раскрутку сайта (на 
основании статистических данных бирж ссылок SAPE, XAP, 
MainLink).



Пример: выборочная ссылка 1kz biz 1kz ifolder ruПример: выборочная ссылка 1kz.biz ‐ 1kz.ifolder.ru



Пример: изучаем запрос «телефонный справочник»Пример: изучаем запрос «телефонный справочник»



Пример: домен 3‐го уровня 1kz.biz по запросу 
«телефонный справочник»



Проблемы SEO оптимизацииПроблемы SEO оптимизации.

Отсутствие достоверного 
источника информации

Фильтры поисковых 
систем

ППостоянно меняющиеся 
алгоритмы ранжирования



Варианты «расскрутки сайта»р р ру

SEOSEO

SMO

Комплексное продвижение сайта
баннеры

Комплексное продвижение сайта

Контекстная 
реклама

Прямая реклама


